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Rackvidd per dag

Maj 2014 jamfort med maj 2013
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1500000 Nyhetskonsumtion och trender, maj 2014 g Aftonbladet analys
Under maj 2014 hade Aftonbladet en total rackvidd pa 3 295 000 |asare/tittare, varfor Aftonbladet nar 44 procent av alla svenskar i dldern 16-80
ar. Rackvidden i mobilen kade med 55 procent jamfért med maj forra aret. Maj hade fa trafikdragare och den mest lasta nyheten var om den
tragiskt mordade attadringen i Karlskrona. Kompassen for EU-valet hade mer an en miljon besok. En lyckad Plus-satsning med start i maj har
gjort att kundbasen okat kraftigt. Den betalda digitala upplagan pa 184 700 ar nu hégre an den tryckta betalda upplagan pa 155 500.
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MAJ 2014 FULLT BETALDA RABATTERADE FRIA
Tryckt upplaga Utgivningsdag 150 300 5200 14100
Digital upplaga Plus 169 000 15700 3900
500000 Upplaga reviderad av PwC
HELAR 2013 FULLT BETALDA RABATTERADE FRIA
Tryckt upplaga Utgivningsdag 180 500 5700 12 500
Digital upplaga Plus 124900 17 300 9900
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